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Fachberichte zu aktuellen Fragen der Banksteuerung im Umfang von 30 bis 45 Seitep dlenen
Beleg profunder inhaltlicher Expertise und Instrument zur Pflege der Kundenbeziehungen.

Die Ausarbeitung der Working Paper erfolgte anhand vorAMitst hnitten beziehungsweise auf
consulting Grundlage eines ErEintwurfs decp-Experten.
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Fachtext

Besonderheiten Diese Gestatung setzt stets gleiche Textmengen vorraus

Der Fachtext ist von allen anderen Elementen deutlich getrennt. Dies fordert eine Fokussierung
auf die fachlichen Inhalte

KATIAMURASCH

Findet der Leser fachlich interessante Ansatze und Lésungen, werdeiirlijeemesitiv

wahrgenommen und erreichen ihre Adressaters@apbookStil flur Printprojekte unterstreicht,

dass stets individuelle L6sungen mit belastbaren fachlichen Grundlagen und auf Basis langjéhi
consulting Erfahrung im Mittepunkt stehen. Aucltpgignternehmenskultupartnerschaftliche

partner Zusammenarbeit im Interesse optimaler Losungen fir den Bwidkanschaulich vermittelt.
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Ein Messeaulftritt stellt Unternehmen immer vor besondere Herausforderungen: Terminsicher u
punktgenau gestaltet missen der Messestand und alle Begleitmedien, von den Informations
materialierbis zu derGive-Awaysverfugbar sein. Auch die professionelle-Vimd Nachbereitung

consulting zahlt, um mit der Mess$evestition optimale Resultate zu erzielen.
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Weihnachtskarten 2010 fur consultingpartner

Ideen-Skizzen fir drei Kartenserien

a. Konzept: Wei iche Ki

Die Doppelkarte zeigt Kinderbilder zum Thema Weihnachten. Ein Bild auf der
Vorderseite, die Innenseite zeigt 4-6 Miniaturen weiterer Bilder. Prasentiert werden
sie in einem weihnachtlichen Rahmen. Die Cl von consultingpartner spielt eher eine
untergeordnete Rolle.

Motivation:

consultingpartner spendet jedes Jahr fir die Kinderonkologie in Koln. Um dieses
soziale Engagement zu zeigen, gestalten Kinderzeichnungen die Karte. Die
Ausfhrung ist eher schiicht, da das Geld ja in die Spende gehen soll

Serienkonzeption:

a. Kinder aus der Klinik malen jedes Jahr Bilder, die fir die Karte verwendet werden
a. Es kénnten ver weit Themen vc y werden,
wie

i. Weihnachtswinsche
ii. Mein Weihnachten
iii. der Weihnachtsmann
iv. Sterne
v
b. Kinder der consultingpartner malen Bilder.
a. Auch hier kdnnten Themen vorgegeben werden.

Ausfiihrung:

Gestaltung ist schlicht, kindlich, weihnachtlich und angepasst an die Kinderbilder.
Gedruckt wird auf gutem Bilderdruck-Papier in 4C — schlicht, aber angemessen.

Kosten und Aufwand:

Die Gestaltungs- und Produktionskosten sind eher gering, da keine wesentlichen
Zusatzkosten anfallen, bis auf hochwertige Scans der Bilder. Gedruckt wird
kostenglnstig

Allerdings erfordert es Aufwand, die Kinder zu motivieren zu malen. Sollen die Bilder
von Patienten kemmen, muss der Kontakt zur Klinik aufgenommen werden und die
Aktion begleitet werden. Wird die Aktion von Mitarbeiter-Kindern durchgefuhrt, reicht
sicherlich ein Briefing der Eltern

Weihnachtsgrif3e sind eines der wichtigsten Instrumente der Kundenbindung. Unternehmen ur
Repréasentanten haben zum Jahresende die Gelegenheit, persénliche Worte aul3erhalb der
Produktwerbung in einem Klima der emotionalen Offenheit zu senden. Der Wettbewerb um die
schonsten Weihnachtskarten hat langst begonnen. EpradiesultingpartnekG mussen sie nun
ni cht mehr jedes Jahr neu aerfundeno werde
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Der Kompetenzpass der BVNM Akademie ist ein maalufigebautes Ausbildungssystaihdem

Abschluss azZertifizierter Fachberater i m N
organisatorischen Informationen und Dokumente fir den Erwerb des Zertifikats zur Verfigung
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